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Telexabarin — daha dogrusu informasiyanin gavranilmasi problemi
Azerbaycan televiziyas {i¢iin yenidir ve telejurnalistika iizre xilisusi ode-
biyyatda, demor olar ki, xatirlanmir. Informasiyanin qavranilmasi de-
dikde, diqget ve qavramadan tutmus subyerte daxil olmug informasiya-
nin yekun derk edilmesinadox olan bir sira idrax prosesleri nezerde tu-
tulur. Menimsamo, qavrama — «fordin ictimai-tarixi tecriibe qazanma-
sidir; buraya predmetlarin sosial shemiyyati ve «insan davranisinin maz-
mun Komponentlarine» yiyslonmok, predmetlorle miinasibatde, eloco do
insanlarla ilinsiyyoetde oxlaq, sobob-motiv asaslarina sahiblonmork do da-
xildir. Bizim xontexstdo iso «qavrama» hom informasiyaya yiyelonomox
prosesi monasinda (bu halda bu anlayis informasiyanin beyinde yeniden
islonmasinin sinonimidir), ham de samaralilix menasinda isladilir (islen-
monin saviyyesi, derinliyi: informasiya ile aqli is hans1 seviyyaye catib —
hissiyatda qisa miiddatli «iz», qisa miiddetli yaddasda hexx olmaq, uzun
miiddotli yaddagsda sothi saxlamaq, informasiyani dorinden anlamaq veo
uzun miiddetli yaddasda effextiv qoruma). Anlamaq — «noayinse mona-
sini vo ahomiyyotini dork etmox hesabina oslde olunmus notice»; «anla-
magq iiciin aydin daxili bagliliq hissi, nezerden xecirilon hadiselerin men-
tiqi teskili» xaraxterikdir (6, 284).

Telexabarlordeki informasiyanin zeif gavranilmasi tendensiyasin-
dan bshs eden faktlara sovet dovriinde yazilmis elmi adebiyyatlarda rast
golmok miimxkiin olsa da, teleinformasiyanin bu moenfi cohoati yalniz Qorb
adebiyyatinda ayrica xiisusi problem ximi herterafli tedqiq olunub ve
problemin ciddiliyini tesdiqleyen faxtlar asxarlanib.

Alman psixoloqu X.B.Brosiusun apardig1 eksperimentds geyri-iradi
xatirlama situasiyas1 zamani sinaqda istirax edenlerin 20,8 % -i baxdig-
lar1 buraxiligdan derhal sonra biitiin informasiyani1 tam xatirlaya bilib-
lar. Verilmis moelumatlarin mezmununun tam ve sarbast xatirlanmasi ils
bagli naticoalor 4,5-4,3% arasinda doyisib (11, 1-14).

Adoaton teletamasaci gordiiyiinii pis yadda saxlayir. Bu xiisusile
Kommersiya vo siyasi rexlama, maariflondirici ve informativ verilisloers
aiddir. Sonuncu halda yadda saxlama, bir qayda olaraq, verilmis malu-
matlarin moévzularinin qaranliq xatirlanmasi1 formasinda reallasir. Tele-
viziya xeberleri informasiya ile zengin oldugundan tamasacinin qavra-
masi ii¢iin miiayyen aqli is talab olunur. Xebar buraxilisinda melumatlar
els fasilosiz ardicilligla diiziiliir ki, her noévbeti siijet 6ziinden ovvalki
siijeti gismen “rolgada qoyur”. Telexaborin bels “siliriisken” xaraxteri ise
onlarin yaddagalma seviyyesinin asagi olmasi ile neticelenir. Belo ki,
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teletamasacilar bir siijete baxarxen ondan avvsalki siijetin mezmununu,
demor olar ki, unudurlar. Informasiyanin defalerle teoxrarlanmasi da
istonilon neticeni vermir. Teleinformasiyanin qeyri-ixtiyari yadda qal-
masina tesir eden amillari miisyysanlesdirmex, informasiyani gabul edan
subyektin rolunu, telexoborin somorsliliyine onun faalliginin téhvesini
ayird etme ve informativ yayimin semarsliliyinin artirilmasi vacibdir.

Telexabarlorin obyextivliyini (semantika) informasiya metninin 6zal
coheatlerinden olan redakxte ve serhlerden (sintaktika) ayriligda giymet-
londirmex miimkiin deyil. Siibhesiz ki, KIV prakxtikasinda auditoriyanin
ayri-ayri uzvlerinin malik oldugu ferdi muxtelifliklerin hamisina birden
yonalmek geyri-miimkiindiir. Burada auditoriyanin KIV-a qarsiliqli tesir
prosesini ve universal xiisusiyyetlorini arasdirmaq daha maqgsadauygun
olardi. Ciinki bu, ayri-ayri teletamasacilarin unikal cizgilerinden daha
az asili olur. Tamasacilarin texminen yarisi informasiya proqraminin
mezmununu yadda saxlamir; tamasacilar xebearlerden yalniz az melumat
xatirlayir ve onlarin da okseriyyeti qeyri-deqiq ve dolasiq olur. Dani-
markali alimlerin xecirdiyi exsperimentde tamasacilar xeber buraxilis-
ndak1 12 esas mealumatin yalniz 2-5-ni xatirlaya bilibler (12). Israilde ise
bir saatlig xeber buraxilisina baxan tamasacilarin 21%-i, radio dinlayi-
cilorin iso 34%-i he¢ no yadda saxlaya bilmoyib; xatirlanan moelumatla-
rin sayl orta hesabla 2-den artiq olmayib.

Televiziya miutexessisleri arasinda belo bir fikir hoxkm siiriir ki, an
iimde masale verilise tamasgaci diqgetini qazandirmaqdir. Ancaq bels bir
siibut edilmis elmi fikir de moévcuddur ki, digget, hale informasiyanin
qavranilmasini temin etmox demox deyil. Masoalon, Stauffer hammiiallif-
lorle birge melumatlarin mezmununun serbest xatirlanmasini tamasaci-
larin telexobarlore olan yiiksek ve ya asag1l diqgeti ile miigayise edib -
buraxilisin 13 xabaeri orta hesabla, 1,9% xatirlanib (14, 29-36).

Praxktikada televerilisin effextliyinin asas meyari onun reytingi he-
sab edilir. Ancaq reyting ve diger telemetrik statistika teletamagacilarin
davranisi bareade xobud informasiya verir. Sosiologiya professoru
V.P.Kolomiest dogru geyd edib i, «reytinq — mehz na gadar adamin
televizora baxmasi1 hagda haqigat vo insanlarin televizora na gadar
baxmalar: barads Konvensiyadir». Faxtiki olaraq, real telebaxigs, bizim
adeton telemetriyaya esaslanaraq haqqinda fikir irsli siirdiiylimiiz tele-
baxigdan xeyli derscede forqglenir. Tamasacilarin haqigatda televizora
neca baxmalarint ve televiziya informasiyasini necs gavramalirini bil-
moden, telebaxis barade nezeriyye irsli siirmex ve proqram istehsalcila-
rina tovsiyslor vermex miimkiin deyil. No gader ki, bu sahade adexvat
indikatorlar, giymeatlondirme metodlarindan edilmir, bir cox prosesler
praktixklordon gizli galir. Tamasacinin informasiyani gavramasi xisu-
siyyetlarini effextivliyin bu gabil meyarlarindan hesab etmoax olar.

Miiellif, D.Nyuxagen ve S.Geygeromun, «herterefli xommunika-
siya mneazeriyyesinde, KIV-in madeni tesirinin hslledici maxrososial
miizakiresi do daxil olmaqla analizin biitiin seviyyaleri, eloco do medianin
sosial institutlara niifuzu ifade olunmalidir» fikriyle razilasir. Ancaq
dolgun ve miifassal olmasi ii¢iin bele nazariyys, melumatlarin ayri-ayri
insanlara tesir mexanizmlorini do izah etmsalidir. Yalniz bu halda xom-
munikativ prosesi haqiqi anlamda qavramaq miimkiindir.
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Xarici Olxalarde artiq ticiincii onillikdir i, telexabarlorin, tamasa-
¢inin informasiyani1 daha yaxsi anlamasina ve yadda saxlamasina imkan
yaradan keyfiyyotlorin cilalanmasina yonemlixk televiziyanin exsperi-
mental-totbigi tehqiqati aparilir. Televiziya xeberlorinin qurulmasinda
istifade olunan {iisullarin semersliliyinin qiymetlendirilmeasinds teleta-
masacilarin informasiyani gavramasi asas meyar kimi gotiriliir.

KiV-in semaraliliyini ii¢ coehetden arasdirmaq lazimdir: semantik
(jurnalist metninde hadisslarin aks olunmasinin adexvatligi), sintaxtix
(jurnalist metninin struxtur o6zslliyi), pragmatix (auditoriyanin jurna-
list asorlorini menimsemasi) (13). Biitiin aspektlor bir-biri ilo six bagli-
dir: bels ki, telexabarlorin obyexrtivliyini (semantixka) informasiya mat-
ninin 6zsal cehatlorinden olan redaxkte ve serhlorden (sintaxtika) ayriliq-
da giymetlendirmex olmaz.

Informasiyasinin effextivlik meyari — homin melumatin qavranil-
masina, derk edilmesine hasr olunub, ancaq bu o demex deyil ki, somao-
rolilik yalniz bununla mahdudlasir. Telexsboarlorin samarsliliyinin biitiin
«perspektvini» igsiglandirmaqla yanasi, informasiyanin teletamasagilarin
stiuruna niifuzu, informasiyanin menimsenilmesi KIV-in effextivliyinin
imumi problemi kontexstinde tohlil edilib. «Bu sahade mo6vcud olan
adebiyyata istinaden demoax olar ki, effextivlix problemini toehlil eden
todqiqatcilarin diqqeti daha cox effextivlik moefhumuna vo onun o6l¢iil-
masi, miayyan edilmasi lisullarina yonslib, effextivliyin artirilmasi isti-
qamoatinde xonkret yollarin amil ve gortleri ile bagli problem ise diqqat
morkazinden Kenarda qalib. Olbatts, fundamental meyarlarin imumi xa-
rakteritikasini miieyyenlogdirmaden effextivliyin artirilmasi yollari,
amillori ve sgortleri ile bagli deqiq tesnifat hazirlamaq qeyri-miim-
klndiir. Ancaq deyason elmin inkisafi ela bir magama galib ¢atmisdir ki,
o artiq biitiin qiivvalari mahz bu sahaya yonaltmoayi talab edir» (7, 34).

Televiziya xabearlerini nece toqdim etmoex lazimdir ki, tamasaci
efirde verilmis xebori yaxsi anlayib yadda saxlasin? Auditoriyanin in-
formasiyani effextiv menimsemoesini hansi mezmiin ve struxtur xey-
fiyyotlor tomin edir? .

Belsliklo de, informasiyanin qavranilmasi, KIV-in effextivliyinin
yegana olmasa da, an miithiim meyaridir: ager auditoriya ona iinvanlan-
mis molumati basa diigsmoyib ve derhal unudubsa, bu, jurnalistin biitiin
amoayini pug¢ edir. Bu meyarin shomiyyetini bir cox miislliflor do etiraf
edibler. Masalan, V.V.Vorogilov yazir ki, «Publisitikanin effextivliyinin
Olcii meyar1 kiitlovi auditoriyanin tefexkiiriinds, bilik sisteminda, aqide-
sinde bag veran deyisikliklerdir» (4, 300). Bununla bels, indiyedex yerli
aragdirmalarda effextivlik probleminin bu aspextinin atrafli 6yrenilme-
sina cox az rast golinir.

Bir vaxtlar Y.Pruxa kiitlovi xommunikasiyanin noévbati problemls-
rini qaldirmigdi: «Anlama prosesi necs bas verir? Hansi1 linqvistix
(grammatik ve s.) amillor buna k6mex edir ve hansilari, saksina, bunu
langidir? Hansi stilistix xeyfiyyeatlor qavramani asanlagdirir ve ya c¢otin-
lagdirir? Matnin audial, vizual ve audiovizual persepsiyasi zamani qav-
rama prosesinin xususiyyetlori necoadir? Moatnin gavranilmasinin
diizgiinliiyii resipiyentin hansi fordi-psixioloji koxlenmesinden asilidir?
Qavrama, kommunikatorun resipiyentle birbasa iinsiyyet soviyyesinden
(mosolon, gozet motni, radio, televiziya ile verilon moatn vo s.) neco asili
olur?» (9, 296-297). Homin mosalalori Y.A.Serkovin do giindemse gatirib:
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«Istehlaxkcinin gozetdon ve ya televiziya efirinden gebul etdiyi maluma-
tin gavranlilmasini neco daha yaxsi teskil etmoli? - sualina cavab veran
obyextiv meyarlar mévcuddurmu? Ve bunu praktixada nece reallasdir-
mali?». Eyni zamanda miisllif macburen etiraf edir i, «bu suallarin
birmoenali cavabi hale yoxdur» (10, 76).

Telejurnalistler, rejissorlar ve prodiisserlsr bilmsalidirlar ki, adaten is-
tifads olunan iisullar — kKadrlararas1 ve kadrdaxili montaj (miixtelif rakurs-
lardan cekilisler, miqyasin deyisilmesi, panoramin verilmasi, trevelling -
«mixtalif baxis bucaglarindan cekilmis tesvirlorin montaji xadrlararasi
montaj adlanir. Bir kameranin hoarekati ilo ¢okilis zaman baxig bucaginin
doyisilmoasi neticesinde xadrin mezmununun deyigilmesi (tesvirin boyik-
liiyili, ragurs, baxis bucagl) xadrdaxili montaj adlanir») (5, 133), kadrda
horoxot, s6z ve vizual diziimin uygunluq deracesi, xiisusi effextlor,
soslor gavrama kanallarindan birinin informasiya bollugu - televiziya
auditoriyasinin melumati qavramasina nece tosir edir? Telexaboarin bu ve
ya diger struxtur ve mezmun xiisusiyyeti, onun auditoriya terafinden
gavranilmasina neco tesir gostordiyini bilmoxls, perspextivde diqqgeati
colb eden, yadda qalan ve audtoriyanin regbetini qazanan daha ugurlu
programlar yaratmaq miimxkiin olacaq.

Cox giiman ki, informasiya proqramlarinin telemetrix reytingi in-
formativ effextlik, tamasacilar {iciin proqramlarin qeyri-ixtiyari yadda
saxlanmasi ile miiqayise olunandir. Bu, geyri-iradi gavramanin asanligi
— proqramin yaradilmasinda istifade olunmus diizgiin peserkar fondlarin
birgs tesirinin naticesidir. Oxsina, pis yadda galma ve coald unutma, tele-
proqram yaradicilarinin verilisin hazirlanmasi zamani yol verdikleri na-
tamamliglar, qisurlar naticesinde yarana biler. Noaticode tamasacilar gey-
ri-iradi olaraq malumatlar1 asan dork edilen informasiya proqramini secir-
lor: onlar daha anlamli, emossional, qeyri-resmidir, darixdirici deyil, bu-
rada obrazli detallar daha coxdur, serh (dil zenginliyi, obrazliliq, ey-
hamlar) daha coalbeidicidir, eyni zamanda informasiya nisboton asagi
temple oOtuirillir (aparicinin stiratli tempi informasiyanin daha derinden
monimsenilmasine angsl torade ve stress yarada biler). Insan naye gore
mahz bu informasiya programini se¢cmasi barads diigiinmiir, ancaq bunun
sababi texnologiyani aks eden psixologiyadadir. Bizim irsli stirdiyliimiiz
bu miilahizenin osassiz olmamasi dolayis1 E.Lenq, D.Potter, vo
M.E.Qreybin asorlarinds tesdiglenib.

Televiziyanin spesifikliyini nezeres alaraq, biz, KiV-in effextivliyi-
nin «gsliblegdirilmasi» iizre universal sxemi cizmaqla «televiziyanin ef-
fextivlik piramidasini» olde etmis oluruq (informasiyani fiziki baxim-
dan «alde etmayin» miimkiinliiyli; informasiya vasitesile linsiyyet; isteh-
lakcinin homin vasiteinin informasiyasi ile iinsiyyeti, qavrama; alinmais
informasiyaya miinasibatin islonmasi) ve bu marhoalslar telexsbsrin ugu-
runun vacib telemetrik indixatorlari ile alagslondirilib. Sonuncu iki
morhoale psixoloji xaraxkter dasiyir, buna goére do onlar1 telemetirya mo-
lumatlar: ssasinda xaraxterize etmoxr qeyri-miimxkiindiir. Belslixlo, me-
lumatin effextivliyi morhoslodon-morholoys zoifloyo bilor. Belo cixir ki,
televiziya programi boyiik auditoriya yiga ve bOyik peyting qazana bi-
lor, ancaq bu halda programdan alinan informasiyanin pis qavranilmasi
da miimxkiindiir. Bir cox halda bu, televiziya xsberlorinds informasiya-
nin togdimat (teqdimetmsa) xiisusiyyotlori ile izah olunur.
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Televiziya informasiyasi iiciin asas pegoxar telab — onun obyextiv
olmasidir. Ancaq televiziya xsbearlarinde obyextivliye can atmaq sonsuz-
luga can atmaq illiiziyasini da xatirladir. Her seyden avvsal, bu, televi-
ziya informasiyasinin iki ayirlmaz xeyfiyyeoti ile izah olunur: redaxte
(y1g1m) vo sorh (interpretasiya). Birincisi onunla asaslandirilir ki, tele-
viziya efirinin mehdud zaman ¢ercivesine bas veranlorin biitiin miixtelif-
liyini yerlegdirmex miimxkiin deyil, diger terafden, real zaman miqyasin-
da hec do har seyi ixtisar etmaden gostermer olmaz. Serh de 6zii-
ozliuyiinde labiiddiir: hotta qorezli sifahi (verbal) sorhin yoxlugu belo re-
alligin telexabarlords obyektiv aksini tomin etmir.

Real hadisenin birbaga sahidlerin reaksiyasi ile tam televiziya va-
riantina baxan auditoriyanin reaxsiyasini miiqayise eden miislliflor, adi
realligin media realligina transformasiyasinda (cevrilmesinds) meydana
golon TV-nin asas effextlarinin moévcudlugunu siibuta yetiriblar. «Canli»
hadisenin real auditoriyasinin aldig:1 teessiirat ile ixtisarla verilmis tele-
viziya variantlarina baxan tamasacilarin reaksiyasinin miigayisesi asna-
sinda readrxta effexti askar edilib. Tam televiziya variantinin tamasaci-
sinin reaksiyasi ile qisa varinatlarin seyrcisinin tesssiiratinin miigasiyesi
iso qisaltma, ixtisar effextinin movcudlugunu iize cixarib. Vo nohayot,
forqli vizual miisayiatle teqdim olunan ii¢ qisa variantin tamasaciya gos-
tordiyi tesirde ise sarh effexti ayird edilib.

Xobar buraxilisgtmin struxturu da informasiyanin yadda qalmasina tesir
edir. Malumatin yalniz movzu zanginliyi deyil, tagdimat zanginliyi do boyiik
6nam dayisir. Informasiya buraxilisinin yigilmasinda ince 6l¢ii hoddini itir-
moemakK vacibdir: yalniz yexnaseqlix bollugu ximi, hadsiz moévzu zenginliyi
do tohliikelidir. Informasiya programi miiddatinds bir-birini fasilesiz ovez
edon kiilli migdarda miixtalif malumatlar tamagsa¢inin informasiyani unut-
masi ile naticelenir. Buraxiligsda siijetlorin sayinin artirilmasi ile buraxilig-
dan sonra tamasacilarin xatirladigi movzularin say1 asag1 diigiir.

Mslumatlarin yadda qalmasini anonslarla da tomin etmox
mimxkiindiir: tamagacilar mahz anons edilmis xebar epizodlarina qarsi
daha diqgeatcil olur, onlari daha yaxs1 anlayir ve yadda saxlayirlar.

Xobor hazirlanarken, esasen faxta auditoriyanin maragini oyatmaq
baximindan yanagilmali ve esas xoberin dayerleri iistiin tutulmalidir.
Jurnalist ne gader malumatli ve tocriibsli olarsa, xsbarin menimsenilme-
si do bir o gader ugurlu alinar. Buna gors do, xoborin ssas xeyfiyyoti
onun maraqli olmasindan daha c¢ox, 6nemliliyi ve menas1 ile baglidir.
Daha deaqiq desokx, sensasiyali xaberlorden ga¢maq lazimdir. “Xabarin
maraqli olmasi texce onun mezmunundan deyil, daha cox catdirilma
formasindan asilidir. Ugurlu xeberin esas meyari onun tamasacinin his-
lorine tesiri ile baghdir” (3, 234).

Biitiin bu sadalananlarla yanasi, o da danilmaz bir haqigetdir xi,
hor bir tamasaci fordi maragina, sosial statusuna, ictimai moévqgeyins
uygun olan xoberi daha tez ve asan qavrayir.

ODOBIYYAT
Bosgirli A., Karimova A., Voxkilova D. Xabercilik: Darslik. Baxi: Oskar, 2007, 196 s.
Maherremli Q. Televiziya jurnalistikasinin esaslari. Bari: Baxi Universiteti, 2005, 143 s.
Toxgoz O. Temel gazetecilik, 6. Baski, Istanbul: Imge Kitabevi yayincilix, 2006, 409 s.
Bopormios B.B. XXypramictuka: YueOnuk, 4-¢ n3n., CI10.: W30 Muxaitnosa B.A., 2002, 448 c.

o

214



5. Kysnuenos I'.B., Lisux JI.B., IOposckuii A.f. Tenesusunonnas xypHanuctuka. M.: MI'Y,
2002, 304 c.

6. Tlonmmanue. Ilcuxomorus. CnoBappb / [lox obm. pen. A.B.Ilerposckoro, C.I'.Spormes-
CKOTO0., 2-¢ u3a., M.: ITomutuszgar, 1990, 418 c.

7. TIlpoxopos E. Il. BBegeHne B TeOpHIO KypHAIUCTHKH: YdeOHOe mocobme. M.: Acmekt-
IIpecc, 1998 , 349 c.

8. TIlIpoxopos E.II. IIpoGiemMbr 3h(heKTUBHOCTH KYPHATHCTCKOW NEATCIBHOCTH B YCIOBHSIX
YCKOPEHHSI COLMabHO-9KOHOMHUUECKOTr0 pa3Butusi. HayuyHo-aHanutuueckuii 0630p. M.:
Acnekt-IIpecc, 1987, 70 c.

9. [TIlpyxa . Teopus pedeBoil ACATENBHOCTH M UCCICIOBAHHE MAacCOBONH KOMMYHHUKAIUH /
OcHoBBI peueBoit gedarensHocty. M.: 1974, 320 c.

10. Ilepxosun HO.A. Tlcuxonornvyeckue mpoOIeMbl MACCOBBIX HHPOPMAIMOHHBIX ITPOLIECCOB.
M.: Mzicas, 1973, 215 c.

11. Brosius H.B. (1989). Influence of presentation features and news contents on learning
from television news/ Journal of Broadcasting and Electronic Media, 33, 1-14.

12. Linne O. and Veriup K. (1974)/ Radio producers and their audiences: A confrontation.
Danish Radio Training Department, No. 24

13. Newhagen J.E. and Reeves B. (1992). The evening® bad news: Effects of compelling
negative television news images on memory. Journal of Communication, 42(2), p. 31

14. Stauffer J., Frost R. and Rybolt W. (1983). The attention factor in recalling network televi-
sion news. Journal of Communications, 33(1), 29-36

YCBOEHHUE TEJIEMH®OPMALINHN
A.A.HACUPOBA
PE3IOME

B craTbe 3aTparuBaercs npobiaema ycBoeHus TenenHpopmanud. [IpencrasieHHas npo-
OneMa McclenoBanach B HAyYHBIX TPyAax COBETCKMX W 3amaJHbIX aBTOpoB. Kpome storo, B
CTaThe OCBEIIAIOTCS (POPMBI MEpPENlauu TEIEHOBOCTEH, HX d(P(PEKTUBHOE YCBOCHUE ayIUTOPH-
eil. A Tarke HMCCIIeIyIOTCsl CrocoObl MoBbIeHUsT 3()(PEKTUBHOCTH TeleHoBocTeil. B craThe
OTMEYaeTCsl, 4YTO HEMAJIOBAXXHYIO POJIb UTPAET HE TOJBKO pa3HoOOpasne TeMaTHKH HOBOCTEH,
HO U pa3Hble CIIocOOBI PEICTABICHHS, TIPEJIAaraloTcs CrIoco0bl 3aTIOMUHAHNUS TEIEHOBOCTEH.

PERCEPTION OF TV NEWS
A.E.NESIROVA
SUMMARY

The article touches upon information perception phenomenon. The author
considers the facts about the tendencies of weak perception of TV news, which can
be found in the scientific publications of both the Soviet and Western scholars. Be-
sides, forms of the TV news presentation, ways of effective perception of informa-
tion by the audience, as well as practical methods of increasing the efficiency of
TV news have been studied in this article. The author focuses on the limits of
structuring the information programmers and the ways on how to remember in-
formation.
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